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TP-Partner

7 SuKcesem

WYW

Ze ZDZISLAWEM KACZYKIEM,
DYREKTOREM SPRZEDAZY
TP-LINK POLSKA

rozmawia Beata Tallar-Zakrzewska

- Czy po wprowadzeniu programu partnerskiego zwiekszyta sie sprzedaz
przez partneréw?

- Zdecydowanie. Pilotazem programu TP-Partner byta promocja ,Ni Hao
China", w ramach ktdrej nagrodzilismy 20 resellerdw bardzo ciekawym
wyjazdem do Chin. W okresie trwania promocji, od poczatku maja do
konca sierpnia ubieglego roku, sprzedaz ponad 400 firm zarejestro-
wanych w promocji zwigkszyta sie o0 40 proc. w stosunku do
pierwszego kwartafu 2012. Tuz po zakonczeniu promocji,
na tej samej platformie ruszyt oficjalnie program partnerski.
Dzi$ program sie rozrasta, obecnie mamy ponad 600 za-
rejestrowanych partneréw. To firmy duze i mafe. Jedno-
i wielooddziafowe. Kazda z nich moze korzystac ze
wszystkich zalet programu, poszczegdlnych promodii,
benefitdw.

- Jaki procent sprzedazy idzie przez kanat part-
nerski?
- Okoto 50 procent naszej sprzedazy generowana jest
przez firmy — partneréw programu TP-Partner. To
bardzo duzy procent biorac pod uwage, ze sprzedaz
produktéw TP-LINK odbywa sie wieloma kanatami. Ta
grupa partnerow jest dla nas wyjgtkowo istotna i, prawde
mdwiac,  z informacgji otrzymywanych od partneréw dowia-
dujemy sie, ze bardzo sobie cenig nasze wsparcie oferowane
w ramach programu. To wiasciwa synergia.



Reseller News

wida¢ wnoszona pr me
cyjnosé¢, zrozumienie potrzeb |
o szczegoly i relacje?
- Dla klientéw bardzo wazna jest wysoka jako$¢ pro-
duktéw, ich niezawodnod¢ i fatwosc uzytkowania.
Doskonatym przykladem naszej dbatosci o te aspekty
sq routery 3G/4G, ktdre przed wprowadzeniem na
rynek, poza surowa kontrolg jakosci w procesie pro-
dukgji, sa testowane u nas pod katem kompatybil-
nosci z dostepnymi na rynku modemami USB
i ustugami oferowanymi przez polskich operatoréw.
Wszystkie produkty TP-LINK wyrdznia réwniez pro-
sta i fatwa instalacja, czesto za pomoca jednego przy-
cisku, pozwalajaca nawet poczatkujacym uzyt-
kownikom szybko skonfigurowac zakupiony sprzet.
Jakos¢, niezawodnos¢, dostepnosc i wsparcie dla
partnerow oraz klientdw - to nasze giéwne obszary
zainteresowania, gwarantujgce nam czotowg pozycje
na lokalnym i globalnym rynku sieciowym.

- Prosze przedstawi¢ najwazniejsze obszary
Programu Partnerskiego TP-LINK.

- Uczestnicy programu zbierajg punkty na podstawie
zakupdw produktdw TP-LINK. Punkty te mozna
w dowolnym momencie wymienic¢ na nagrody z za-
mieszczonego na stronie katalogu nagréd, badz
dotadowa¢ nimi karte bankowa, ktorg kazdy uczest-
nik programu dostaje w pakiecie powitalnym. Dodat-
kowo uczestnicy programu moga zamowic¢ materiafy
marketingowe, bra¢ udziat w promocjach, akcjach
specjalnych, maja dostep do aktualnych informacji
o produktach, wydarzeniach i promocjach. Wkrétce
uruchomimy takze modut szkoleniowy.

Kazda zarejestrowana w programie partnerskim firma
ma réwniez mozliwos¢ skorzystania z dodatkowych
rabatéw przy zakupie produktéw SMB.

W maju wystartowalismy z promocjg ,Wszystkie
barwy Chin”, w ktérej kazdy reseller, nie tylko wielkie
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my handlowe, moze wygra¢ absolutnie fanta-
czng podréz do Chin. Dla partneréw rywali-
zujacych w 4 kategoriach przygotowalismy 20 miejsc.
Jestem przekonany, ze rywalizacja, trwajgca do konca
sierpnia, bedzie réwnie zacieta jak podczas promociji
w roku ubieglym.

- Ktére produkty s3 motorami napedowymi
sprzedazy w Polsce?
- Obecnie wcigz najlepiej sprzedajacym sie modelem
jest niedrogi TL-WR740N, jednak coraz czelcie]
klienci zwracajg sie ku drozszym, nowoczesnym mo-
delom, takim jak bardzo wydajny dwupasmowy rou-
ter TL-WDR4300. Rosnaca, i to szybko, popu-
larnoscig cieszg sie tez urzadzenia 3G, wsrdd ktorych
ciekawa propozycjg jest przenosny TL-MR3040
z wbudowang baterig. Od niedawna promujemy
takze technologie Powerline, ktéra zyskuje coraz
wieksze uznanie uzytkownikdw, ktérym z réznych
powodéw tradycyjna sie¢ nie wystarcza. Tu
chciatbym zwréci¢ szczegdlng uwage na produkty
oferujgce wysoka, do 500Mb/s, predkos¢ transmisji
danych w sieci elektrycznej, takie jak miniaturowe
transmitery TL-PA4010.

- Jak TP-LINK ocenia obecng kondycje rynku IT?
- Nasza ocena rynku moze by¢ troche nieobiek-
tywna, gdyz notujemy staly wzrost sprzedazy i zain-
teresowania kolejnymi produktami z naszej oferty.
Zdajemy sobie jednak sprawe z tego, ze ogdlna sy-
tuacja na rynku jest determinowana kondycjg po-
szczegblnych branz polskiej gospodarki i co za tym
idzie — ich wydatkami na IT. Natomiast nawet spo-
wolnienie gospodarcze moze stanowi¢ szanse dla
tych firm, ktére cechujg sie duzg elastycznoscig i po-
trafig si¢ dopasowac do potrzeb klientéw. Rozma-
wialem z wieloma resellerami, ktérzy potrafig
fantastycznie wykorzystac stabsza koniunkture do roz-
woju wiasnego biznesu. Dla nich wielkie brawa!  §



